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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国钟表行业运营状况分析与投资前景研究报告》

共十四章。介绍了钟表行业相关概述、中国钟表产业运行环境、分析了中国钟表行业的现状

、中国钟表行业竞争格局、对中国钟表行业做了重点企业经营状况分析及中国钟表产业发展

前景与投资预测。您若想对钟表产业有个系统的了解或者想投资钟表行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

   钟和表的统称。钟和表都是计量和指示时间的精密仪器。 钟和表通常是以内机的大小来区

别的。按国际惯例，机心直径超过50毫米、厚度超过12毫米的为钟；直径37～50毫米、厚度4

～6毫米者，称为怀表；直径37毫米以下为手表；直径不大于20毫米或机心面积不大于314平

方毫米的，称为女表。手表是人类所发明的最小、最坚固、最精密的机械之一。 
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